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Internationale Medienpadagogik

Christine Trultzsch-Wijnen

Media pedagogics is by no means only a phenomenon of the
German-speaking world.  Christine W. Triltzsch-Wijnen
therefore compares its forms on the international level, and
highlights its diverse historical developments.

1. Einleitung

Internationale Vergleiche sind nicht immer einfach, denn sie verlangen
groBe Sensibilitdt und die Offenheit, sich auf fremde Kulturen
einzulassen. Dies betrifft auch die Medienpadagogik, denn wie in einer
Kultur mit Medien umgegangen wird, hangt von verschiedenen
Einflussfaktoren ab. Dies macht es schwer, einheitliche Kategorien fur den
internationalen Vergleich von Medienpadagogik zu finden. Es lassen sich
aber einige Rahmenbedingungen definieren, welche die Entwicklung der
Medienpadagogik in einer bestimmten Kultur oder einem bestimmten
Land beeinflussen koénnen: das Mediensystem und Medienangebot,
historische Entwicklungen (gesellschaftlich, politisch), das Bildungssystem,
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theoretische Ansatze (Wissenschaft, Kunst) und kulturelle Besonderheiten
(vgl. Wijnen 2008; Suss/Lampert/Wijnen 2013: 198-200).

Auch wenn in westlichen Industrienationen eine Durchdringung des
Alltags mit Medien selbstverstandlich erscheint, ist dies nicht Uberall der
Fall. Gerade die sogenannten Informations- und
Kommunikationstechnologien sind in vielen Landern nach wie vor noch
breiten Bevdlkerungsgruppen unzuganglich. Dies beeinflusst wiederum
den Stellenwert, der bestimmten Medien (und deren flachendeckender
Verbreitung) beigemessen wird sowie die damit verbundenen
padagogischen Ziele. Aber auch das Mediensystem und dessen juristische
Rahmenbedingungen sowie der Einfluss auslandischer Medienangebote
kdnnen die padagogische Auseinandersetzung mit Medien beeinflussen.
Das Bildungssystem und dessen gesetzliche und organisatorische
Voraussetzungen, beispielsweise ob Medienerziehung vorwiegend in
schulischen Kontexten (als eigenstandiges Fach oder facherubergreifend)
oder in der auBBerschulischen Kinder- und Jugendarbeit erfolgt, ist
ebenfalls ein wichtiger Einflussfaktor. Besonders primar
medienpadagogischen Bestrebungen Ubergeordnete Ziele, wie etwa eine
Erziehung zu mundigen Staatsburgerinnen, die (Medien-)Suchtpravention
oder Gesundheitskommunikation (siehe auch Lampert 2007), durfen
dabei nicht vernachlassigt werden. In diesem Zusammenhang sind ferner
ethische und moralische Vorstellungen, wie etwa das in einer bestimmten
Kultur vorherrschende Bild vom Kind bzw. von Kindheit von Bedeutung.
Wenn man medienpddagogische Ansatze anderer Lander begreifen will,
sind aber auch wissenschaftliche sowie kUnstlerische
Auseinandersetzungen mit Medien zu berucksichtigen. Zum einen stellt
sich die Frage, in welchen wissenschaftlichen Disziplinen man sich
vorrangig mit medienpadagogischen Fragestellungen beschaftigt und in
welcher Weise beispielsweise bildungswissenschaftliche, aber auch
philosophische, psychologische, soziologische sowie medien- und
kommunikationswissenschaftliche Ansatze Berucksichtigung finden. Zum
anderen kénnen aber auch Diskurse aus dem kunstlerischen Bereich -
beispielsweise zur (Medien-)Asthetik - medienpadagogische Konzepte
beeinflussen. Zudem sind aktuelle medienpadagogische Ansatze immer
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auch ein Produkt historischer Herausforderungen und
Auseinandersetzungen mit Medien und Erziehung; gerade politische und
gesellschaftliche Entwicklungen koénnen die Medienpadagogik eines
Landes nachhaltig pragen. So lasst sich beispielsweise haufig beobachten,
wie autoritare Regime Medien fur politische Zwecke funktionalisieren und
damit entweder eine ideologisch gelenkte Medienerziehung férdern und/
oder bewahrpadagogische Ansatze als Mittel der Zensur verfolgen. Solche
funktionalistische Ansatze kdnnen nach Uberwindung des betreffenden
Regimes zu einer besonders kritisch-bewahrenden Ausrichtung der
Medienpadagogik fuhren. Aber auch gegenteilige Entwicklungen sind
moglich, wenn beispielsweise im Untergrund solcher Regime
(medien-)emanzipatorische Widerstandsbewegungen entstehen und uber
diese autoritare Zeit hinaus wirken.

2. Medienpadagogik in Europa

Zwischen den europdischen Landern finden sich viele kulturelle
Gemeinsamkeiten, die zum Teil in einer gemeinsamen Geschichte
begrindet sind und auch die Ausrichtung der heutigen Medienpadagogik
bestimmen; unterschiedliche medienpadagogische Traditionen zeigen
sich erst bei nédherem Hinsehen. Eine besondere Bedeutung kommt dabei
vor allem der britischen und der deutschen Medienpadagogik zu, da
Ansatze aus diesen Landern seit langem einen starken Einfluss auf die
Medienpadagogik in anderen europdischen Landern haben. So erweist
sich die deutsche Medienpadagogik als pragend fur den gesamten
deutschen Sprachraum und teilweise findet sich auch in Italien Interesse
far deutsche Ansatze. Die britische Medienpadagogik dient wiederum als
Vorbild fur italienische und skandinavische Medienpadagoginnen; zudem
lasst sich seit 1990 feststellen, dass sich Vertreterinnen aus den
ehemaligen sozialistischen Landern haufig an Grol3britannien, aber auch
den USA und Kanada orientieren.

Will man die europdische Medienpadagogik verstehen, lohnt es sich also
einen naheren Blick auf die Entwicklungen in Deutschland und
GroBBbritannien zu werfen. Betrachtet man die Gegenuberstellung der
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historischen Entwicklung der Medienpadagogik in diesen beiden Landern,
so Uberwiegen auf den ersten Blick die Gemeinsamkeiten. In Deutschland
fallt eine starkere Funktionalisierung der Medien und der
Medienpadagogik auf, die ihren Hohepunkt in der nationalsozialistischen
Propaganda des dritten Reichs hatte. Nach dem zweiten Weltkrieg
wurden in der BRD Medien vor allem von den westlichen Alliierten (aber
auch danach) zur politischen (Um-)Erziehung der Jugend und der
Popularisierung des "american way of life" (Vollbrecht 2001: 39) genutzt,
wahrend in der DDR auf ahnliche Weise sozialistische Werte vermittelt
wurden. Dies wiederum fuhrte seit Kriegsende bei vielen Padagoginnen
zu einer stark bewahrpadagogischen Einstellung gegentber Medien.

Die funktionalistische Medienpadagogik war und ist in Grol3britannien
wesentlich schwacher ausgepragt, jedoch findet sich hier, als groR3ter
Unterschied zu Deutschland, bis in die 1990er-Jahre eine starke
ideologiekritische Tradition, die besonders durch die Schriften Len
Mastermans (vor allem Teaching the Media (1986) auch einen erheblichen
Einfluss auf andere Lander hatte. Beispiele dafur sind die USA, lItalien,
aber auch einige ost- und zentraleuropdische Lander in denen der
Erziehung Heranwachsender zu kritischen und politisch mundigen
Burgerlnnen eine besondere Bedeutung zukommt. Parallel dazu
entwickelte sich in Deutschland seit den 1960er-Jahren der
Emanzipationsgedanke weiter bis zur, besonders von Dieter Baacke
gepragten, handlungsorientierten Medienpadagogik, die auch in den
anderen deutschsprachigen Landern sowie partiell in Italien grof3en
Anklang fand. Dies fuhrte in weiterer Folge dazu, dass der
Medienkompetenzdiskurs in Deutschland wesentlich starker ausgepragt
und auch theoretisch anders als in GroBbritannien ausgerichtet ist. Heute
ist in GroR3britannien jedoch ebenfalls der Blick starker auf
Medienaneignungsprozesse Heranwachsender und damit verbundene
medienpadagogische Herausforderungen gerichtet.
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Abb. 1: Historische Entwicklung der Medienpadagogik in Grol3britannien
und Deutschland
(Suss/Lampert/Wijnen 2013: 205 in Anlehnung an Wijnen 2008: 187)

Aber auch US-amerikanische und zum Teil kanadische Entwicklungen
haben Einfluss auf die europaische Medienpadagogik, sei es entweder,
um sich bewusst davon abzugrenzen, was zum Teil in Deutschland und
Grol3britannien zu beobachten ist (vgl. Wijnen 2008: 112-114), oder, um
sich wie in vielen ehemalig sozialistischen Staaten und nordeuropaischen
Landern ein Vorbild zu nehmen.
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Abb. 2: Historische Entwicklung der Medienpadagogik in den USA
(Suss/Lampert/Wijnen 2013: 208 in Anlehnung an Wijnen 2008: 187)

Historisch fallen in den USA einerseits eine lange bewahrpadagogische
Tradition und andererseits ein vollstandiges Erliegen jeglicher
medienpadagogischer Bestrebungen in den 1980er-Jahren auf. Wahrend
sich in Europa bereits emanzipatorische Ansatze durchgesetzt hatten
wurde bis weit in die 1970er-Jahre zwischen ,guten’ und ,schlechten’
Medieninhalten unterschieden (vgl. Davis 1993: 14-15; Hobbs 2004: 53-
54). Der sich daraus entwickelnde Ansatz des ,critical viewing' ist jedoch
kaum mit der europaischen Ideologiekritik, die vor allem auf politische
und 6konomische Machtverhaltnisse fokussiert ist, vergleichbar. Vielmehr
steht in den USA der vermeintliche Zusammenhang zwischen
bedenklichen Medieninhalten (z. B. Gewalt, Drogenkonsum) und deren
vermutete Auswirkungen auf das reale Leben im Vordergrund (vgl. Heins/
Cho 2002: 7; Levaranz/Tyner 1993: 3; Tyner 1998: 136). In den 1960er- und
1970er-Jahren sind auch funktionalistische Ansatze und eine damit
verbundene Entdeckung des Fernsehens als kompensatorische
Vorschulerziehung fur Kinder aus sozial benachteiligten Milieus zu finden;
besonders die in diesem Zusammenhang entstandene Kindersendung
Sesame Street wurde in vielen europaischen Staaten Ubernommen (vgl.
Paus-Haase 1986; 1998: 74). In den 1980er-Jahren erloschen das
staatliche Interesse und finanzielle Férderungen und die sogenannte
,back to  basics-Bewegung fuhrte zu einer zehnjahrigen
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medienpadagogischen Pause (vgl. Heins/Cho 2002: 11), bis Anfang der
der 1990er-Jahre Medien im Zuge der Modernisierung von Lehrpldnen
wieder ins Blickfeld von Padagoginnen traten und man sich zunehmend
an britischen und kanadischen Ansatzen orientierte (vgl. Suss/Lampert/
Wijnen 2013: 208-211; Wijnen 2008: 177-182).

Charakteristisch fur die heutige Medienpadagogik in den USA ist eine sehr
kritische  und  bewahrende  Grundhaltung bei  gleichzeitiger
Funktionalisierung von Medien und Medienerziehung mit dem Ziel der
Forderung kritischer, informierter und vor allem politisch mundiger
Burgerlnnen (vgl. Lewis/Jhally 1998: 109-120; Hobbs 1998; Considine
2002b: 23-29). In der Schule lasst sich zum einen im Hinblick auf die
Entwicklungen der Informations- und Kommunikationstechnologien eine
Instruktionspadagogik, die sich mehr von der Lerntheorie als von den
Medien her definiert und diese vor allem als Lehr- und Lernmaschinen
betrachtet, beobachten. Zum anderen ist die Medienerziehung stark von
Ubergeordneten Zielen wie der Gesundheitserziehung oder der
Drogenpravention gepragt (vgl. Brown 1998: 44-46; Lewis/Jhally 1998:
109-120; Kubey/Hobbs 2000; Considine 2002a: 5). In einzelnen
europdischen Staaten, vor allem aber in EU-Programmen lassen sich
deutliche Hinweise auf einen Einfluss dieser US-amerikanischen Ansatze
finden.

Was aber ist nun das spezifisch Europaische? Die Ausfuhrungen im ersten
Teil dieses Beitrags legen nahe, dass es trotz der vielen Gemeinsamkeiten
und gegenseitigen Einflusse die europaische Medienpadagogik nicht gibt.
Es lasst sich zwar eine ahnliche historische Entwicklung rekonstruieren,
die Besonderheiten und damit auch das eigentlich Interessante liegen
bzw. liegt jedoch im Detail. Die europaische Medienpadagogik kann somit
nur partiell als Einheit, sondern muss eher als eine Summe interessanter
Einzelfalle begriffen werden. In jedem einzelnen Land I3asst sich
Besonderes und manchmal auch Unbekanntes finden, das in seiner
Einzigartigkeit geschatzt werden muss, denn oft finden sich gerade in
diesen Besonderheiten Potenziale, die den gesamteuropaischen Diskurs
befruchten kdnnen. Daher kann die nachfolgende Beschreibung der

medienimpulse, Jg. 51, Nr. 3, 2013 7



Traltzsch-Wijnen Internationale Medienpadagogik

Entwicklung der europdischen Medienpadagogik anhand einzelner
Lander nicht als vollstandig betrachtet werden und nur einen groben
Uberblick darstellen.

Blickt man zuruck ins 18. und 19. Jahrhundert zeigen sich in vielen
europadischen Landern erste Auseinandersetzungen mit Medien in der
Angst des Klerus und der Aristokratie vor der Verbreitung aufklarerischer
Ideen durch das Lesen (vgl. Vollbrecht 2001: 29). Diese Art der
Bewahrpadagogik wurde im Kampf gegen sogenannte ,Schundliteratur’
weiter verfolgt. In GroB3britannien wurde im Zuge dieses, auch als
,jinoculative paradigm’ (vgl. Mastermann 1998: viii; 1991: 9) bekannten,
Ansatzes beispielsweise vor einem Bildungsverfall durch die einfache
Sprachform von Zeitungen und Zeitschriften gewarnt (vgl. Buckingham
1998: 34). Die Ubertragung dieses Ansatzes auf das neu aufkommende
Medium Film, rechtfertigte zudem die Filmzensur in den absoluten
Monarchien Europas (vgl. Suss/Lampert/Wijnen 2013: 202; Schorb 1995:
23). Parallel wurde, wie beispielsweise in Deutschland (vgl. Endler 2006:
35-51; Vollbrecht 2001: 38) und Ungarn (vgl. Jaki 1982: 31-44; Szijart6 o.).:
41-59), der Film bereits Anfang des 20. Jahrhunderts als Bildungsmedium
entdeckt; man entwickelte erste mediendidaktische Konzepte (vgl. Schorb
1995: 28; Jaki 1982: 167-178) und setzte sich mit der psychologischen
Wirkung des Films auf Rezipientinnen auseinander (vgl. Huther/Podehl
2005: 119). Diese Ansatze wurden in den bald darauf entstehenden
nationalistischen bzw. faschistischen Regimen in Deutschland, Osterreich,
Ungarn und Italien weiter verfolgt und fuhrten zu einer ersten Blute der
Mediendidaktik. Nach dem zweiten Weltkrieg fiel man aufgrund der
negativen Erfahrungen mit den faschistischen
Manipulationsmechanismen in den genannten Landern wieder stark in
bewahrpadagogische Ansatze zuruck (vgl. Suss/Lampert/Wijnen 2013:
203).

Ein Teil dieser medienkritischen Erziehung wurde mittels sogenannter
Filmklubs verfolgt, in denen Heranwachsende durch eine gemeinsame,
padagogisch angeleitete, Rezeption und anschliellende Diskussion von
Filmen zu einem kritischen Medienumgang erzogen wurden. An diesem
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Beispiel zeigt sich besonders gut, wie unterschiedlich sich, bei gleichzeitig
grolen Gemeinsamkeiten, die Medienpadagogik in den verschiedenen
europaischen Landern entwickelt hat. Wahrend in der BRD Filmklubs
sowohl! fur Kinder als auch Erwachsene (die sich an den Cinéclubs und Film
Societies der Alliierten orientierten) nur bis in die 1960er-Jahre en vogue
waren (Hickethier o.).: 4-6), erlebten sie in der damaligen DDR gerade in
jener Zeit ihre Blute und existierten dort bis zur politischen Wende (vgl.
Becker/Petzold 2001: 192-197). In den dortigen Filmklubs, die vor allem
an Erwachsene gerichtet waren, spielte einerseits die asthetische
Auseinandersetzung mit dem Medium Film eine grofRe Rolle. Andererseits
bewegte man sich auf einer Gratwanderung zwischen politischer
Instrumentalisierung und der Funktion als Plattform fur relativ freie
(Film-)Diskussionen und o6ffentlicher Meinungsbildung (vgl. Becker/
Petzold 2001: 18; Wijnen 2008: 164-167). Ahnliche Entwicklungen lassen
sich in vielen anderen ehemaligen sozialistischen Landern finden.
Besonders beliebt waren Filmklubs in Ungarn, wo sie auch heute noch auf
Interesse treffen. Damit verbunden ist auch die ungarische Besonderheit,
dass der Filmasthetik von jeher groRe Bedeutung beigemessen wird, was
dort auch Einfluss auf heutige medienpadagogische Ansatze hat (Wijnen
2008: 93-95). In Italien wiederum waren Filmklubs in den 1950er- und
1960er-Jahren das Mittel aulBerschulischer Medienerziehung. Besonders
dominant war dabei die katholische Kirche, die ca. 4000 sogenannte
Kinoforen zur Heranfuhrung Kinder und Jugendlicher zu ,guten’
Medieninhalten und katholischen Werten unterhielt (vgl. Felini 2004: 89-
91). Die Marxisten als damalige groRRe politische Gegenbewegung
unterhielten mindestens ebenso viele Filmklubs, um Heranwachsende
gegen katholische Ideologien und zu marxistischen Werten zu erziehen.
Im heutigen lItalien sind marxistische Bewegungen nicht mehr von
Bedeutung. Die aus jener Zeit stammende dominante Rolle der
katholischen Kirche blieb jedoch erhalten und pragt nach wie vor die
italienische Medienpadagogik (vgl. Wijnen 2008: 91-93, Suss/Lampert/
Wijnen 2013: 206-207).

Verfolgt man die Entwicklung der Medienpadagogik in Europa weiter so
zeigen sich in den 1960er-Jahren in Grol3britannien die Cultural Studies
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(vgl. Masterman 1986) und in Deutschland die Frankfurter Schule (vgl.
Baacke 1997: 47; 1996: 4, Vollbrecht 2001: 46-48) von besonderer
Bedeutung. Dabei rtcken mediendkonomische und medienpolitische
Fragen zunehmend in den Mittelpunkt; Heranwachsende sollen daher
lernen, sich durch ein kritisches Hinterfragen von Medien vor deren
negativen Einflissen zu schutzen (vgl. Buckingham 1998: 35). Gleichzeitig
herrschte zu jener Zeit eine groRe, behavioristisch gepragte,
Medieneuphorie und in vielen Landern wurde versucht, durch den Einsatz
von Medien Lehr- und Lernvorgange zu rationalisieren (vgl. Pietral3 2001:
79; Vollbrecht 2001: 25). In der zweiten Halfte der 1970er-Jahre erfolgte in
Deutschland und ab den spaten 1980er- bzw. frihen 1990er-Jahren
zunehmend auch in Grol3britannien eine Abkehr von ideologiekritischen
Ansatzen und eine starkere Hinwendung zu einer handlungs- und
lebensweltorientierten Medienpadagogik; diese Entwicklungen hatten,
wie bereits erwahnt, auch einen grof3en Einfluss auf andere europaische
Lander (vgl. Suss/Lampert/Wijnen 2013: 204).

GrolRe Unterschiede zeigen sich nach wie vor in der tatsachlichen
Umsetzung von Medienpadagogik. Im Kontext der schulischen
Medienerziehung kann vor allem Grol3britannien als Vorreiter betrachtet
werden; die Anfange reichen bis in die 1930er-Jahre zuruck. Auch in
Ungarn wurden bereits Anfang der 1940er-Jahre an der Budapester
Pazmany Péter Universitat (heute EOtvdos Lorand  Universitat)
medienpadagogische Vorlesungen gehalten und Studierende fur die
medienpadagogische Arbeit im Rahmen von Filmgesprachen vorbereitet;
1965 wurde an den Mittelschulen zudem Filmasthetik im Rahmen des
Literaturunterrichts verpflichtend eingefthrt (vgl. Szijarté 2002: 66 -64;
0.J.. 41-59). Bislang existiert aber nur in wenigen Landern wie in
Grol3britannien ein eigenes Schulfach (media studies) in dem die
Auseinandersetzung mit Medien im Mittelpunkt steht. Auch in
Skandinavien wie etwa in Finnland und Norwegen, ist Medienpadagogik
gut in den allgemeinen Lehrplanen verankert (vgl. Bernhard/Suss 2002: 8).
In vielen anderen Liandern wie etwa in Osterreich findet sich
Medienpadagogik jedoch nur als allgemeines Unterrichtsprinzip und die
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tatsachliche Umsetzung ist vom Engagement einzelner Lehrpersonen
abhangig.

Die heutige auBerschulische Medienpadagogik geht in den meisten
Landern auf das Aufkommen aktiver Medienarbeit in den 1970er- und
1980er-Jahren und die damit verbundene Entstehung entsprechender
medienpadagogischer Institutionen zurtck. Dabei steht zumeist die aktive
und eigenstandige Produktion von Medieninhalten im Mittelpunkt. In der
Regel geht es dabei um die Forderung von Kreativitdt und des
individuellen Ausdrucks sowie um den Erwerb entsprechender
Kritikfahigkeit durch die eigene Medienproduktion sowie die Herstellung
von Gegenoffentlichkeiten durch aktive Burgerbeteiligung beispielsweise
im Rahmen von Community Medien (vgl. Suss/Lampert/Wijnen 2013: 208).

3. AuBereuropaische Medienpadagogik

Padagoglinnen aus Landern mit einer ahnlichen Medienverbreitung wie in
Europa sind auch mit ahnlichen Herausforderungen hinsichtlich des
Medienumgangs und der Medienaneignung Heranwachsender
konfrontiert. Die Medienpadagogik ist in diesen westlichen Demokratien
zumeist auf die Chancen und Risiken der aktuellen Entwicklungen der
Informations- und Kommunikationstechnologien fokussiert. Anders
gestaltet sich die Situation in jenen Regionen, die mit ganzlich anderen
politischen und sozialen Herausforderungen konfrontiert sind, in denen
die Informations- und Kommunikationstechnologien nicht der gesamten
Bevolkerung gleichermalien zugdnglich sind und/oder in denen das
Mediensystem von autoritdren Regierungen kontrolliert wird. So
unterscheiden sich auch die verfolgten medienpadagogischen Ziele, die
zumeist weniger auf die Erziehung medienkompetenter Individuen
sondern auf eine positive Entwicklung der gesamten Gesellschaft
ausgerichtet sind. In lateinamerikanischen Landern steht beispielsweise
oft der Emanzipationsgedanke im Mittelpunkt wahrend in afrikanischen
und asiatischen Landern Medien und Medienpadagogik zumeist als
Chance zur Unterstutzung der Entwicklung der gesamten Bevolkerung
begriffen werden (vgl. Suiss/Lampert/Wijnen 2013: 212-214).
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Als Beispiel fur medienpadagogische Entwicklungen aulRerhalb Europas
soll nun die Region Lateinamerika, in der vor allem der Zugang zu
Informations- und Kommunikationstechnologien fur unterschiedliche
Bevolkerungsgruppen nach wie vor eine grol3e Herausforderung darstellt
(digitale Klufte, Wissensklufte, hohe Kosten fur eine flachendeckende
Implementierung der Informations- und Kommunikationstechnologien,
infrastrukturelle und technische Probleme, schlechte Vernetzung etc.),
dienen (vgl. UNESCO 2011). Denn gerade in dieser Region, die von grol3en
sozio-6konomischen Ungleichheiten  gepragt ist, wird  der
Medienpadagogik eine besondere Bedeutung in der Forderung eines
gleichberechtigten und selbstbestimmten Zugangs und Umgangs mit
Informations- und Kommunikationstechnologien beigemessen. Ein gutes
Beispiel ist Lateinamerika vor allem deshalb, weil die Lander dieser
Region in ihrer historischen Entwicklung mit anderen Herausforderungen
konfrontiert waren und sich daraus auch andere medienpadagogische
Schwerpunkte als in Europa entwickelt haben.

Die lateinamerikanische Medienpadagogik ist durch eine grol3e Vielfalt
gekennzeichnet. Wie in Europa zeigen sich in den einzelnen Landern zum
Teil unterschiedliche Ansatze, die besonders in verschiedenen sozialen
und politischen Gegebenheiten sowie der allgemeinen
Medienverbreitung und dem Mediensystem begrindet sind; aber auch
die Ziele und Agendas der jeweiligen Regierungen unterscheiden sich und
finden in unterschiedlichen bildungspolitischen Strategien und
Bildungssystemen, die wiederum Einfluss auf die Situation der
Medienpadagogik haben, ihren Niederschlag (vgl. Donoso/Wijnen 2012).

Blickt man zurtck in die Geschichte der Medienpadagogik so zeigt sich,
dass in den lateinamerikanischen Landern parallel immer wieder
unterschiedliche Ansatze verfolgt wurden. Ein Beispiel ist die
Funktionalisierung von Medienpadagogik als Mittel des ideologischen
Widerstandes gegen die politische und 6konomische Dominanz der USA,
die in einer Furcht vor kultureller Kolonialisierung begrindet ist. Hierbei
wird vor allem US-amerikanischen Medien vorgeworfen, Menschen
bewusst manipulieren und im Sinne kapitalistischer und neoliberaler
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Werte erziehen zu wollen (vgl. Fuenzalida 1992; 136-137); das Erlernen
eines kritischen Medienumgangs soll Kinder und Jugendliche sowie
Erwachsene vor diesen Einflissen bewahren. Ahnlich ist ein anderer
Ansatz angelegt, der sich vor allem gegen die Manipulation der
Bevolkerung  durch  eigene, autoritare  Regierungen  richtet.
Medienpadagogik wird auch hier als Mittel des ideologischen
Widerstandes gesehen mit dem Ziel, Menschen zu aufgeklarten
Burgerlnnen zu erziehen, die in der Lage sind, sich kritisch mit
Medieninhalten  auseinanderzusetzen, eigene Medieninhalte zu
produzieren, alternative Kommunikationswege neben den politisch
gelenkten Massenmedien zu finden und sich auf diese Weise fur eine
demokratische Gesellschaft einzusetzen (vgl. ebenda: 137-138; Donoso/
Wijnen 2012: 9-11). Ahnlich wie in Italien zeigt sich auch in
lateinamerikanischen Landern seit je her ein groBer Einfluss der
katholischen  Kirche, besonders im Rahmen auBerschulischer
Medienarbeit. Auch die Kirche funktionalisiert zum Teil bis heute die
Medienpadagogik, um ihre ethischen, moralischen und religiosen Werte
zu verbreiten und durch die Erziehung zu einem besonders kritischen
Umgang mit Medieninhalten, die diesen Werten widersprechen (z.B.
Sexualitat, Gewalt), zu verteidigen (vgl. Donoso/Wijnen 2012: 10).

In den 1970er-Jahren erlebte die aktive Medienarbeit wie in Europa auch
in Lateinamerika einen Aufschwung, der allerdings wesentlich starker
politisch motiviert war. Dabei standen weniger Kinder und Jugendliche
sondern erwachsene Mitglieder der Arbeiterklasse im Mittelpunkt. Aktive
Medienarbeit sollte dieser Bevolkerungsgruppe Uber die Beteiligung an
Burgerradios als Gegengewicht zum einseitigen und politisch gesteuerten
Nachrichtenfluss Uber die klassischen Massenmedien eine Stimme
verleihen (vgl. Oliveira 1994: 273, zit. nach Aguaded 1995: 24). Diese
Entwicklungen fuhrten zu einer ideologiekritisch ausgerichteten
Medienpadagogik; mit Hilfe der UNESCO konnten in jener Zeit auch erste
medienpadagogische Projekte in die Tat umgesetzt werden. Neben der
Ideologiekritik und der katholischen Kirche wurde die lateinamerikanische
Medienpadagogik ebenso durch die Lehren der Befreiungstheologie
gestutzt. Ab den 1980er-Jahren wurden die genannten Bestrebungen
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zudem durch die Einrichtung medienpadagogischer
Fortbildungsseminare, die vor allem auch der gegenseitigen Vernetzung
dienen sollten, unterstutzt. Trotz dieser fruchtbaren aulerschulischen
Bewegung war die Medienpadagogik zu jener Zeit in der formalen Bildung
noch kaum vertreten. In den 1990er-Jahren wandte man sich der
Einflhrung von Medienpadagogik in staatlichen Ausbildungsstatten zu;
die Medienpadagogik jener Zeit verfolgte vor allem drei Ansatze: den
funktionalistisch-moralistischen Ansatz (Kontrolle der Rezeption von
Massenmedien vor dem Hintergrund spezifischer ethischer Werte), den
funktionalistisch-strukturell-kulturalistischen Ansatz (Dekodierung von
Medieninhalten im Mittelpunkt) und den dialektisch-induktiv-popularen
Ansatz, bei dem vor allem sozial Benachteiligte im Zentrum stehen (vgl.
Oliveira 1984: 282).

Auch heute zeichnet sich die Medienpadagogik in Lateinamerika im
Vergleich zu Europa durch einen starkeren Fokus auf soziale Probleme
aus. Gravierende gesellschaftliche Herausforderungen der Lander dieser
Region, welche sich auch auf den Umgang mit Medien und
Medienpadagogik auswirken, sind heute im Besonderen strukturelle
Probleme wie hohe Armutsraten und groRBe soziale Ungleichheiten
zwischen arm und reich, landlichen und stadtischen Regionen sowie
indigener und nicht-indigener Bevdlkerungsgruppen (vgl. Donoso 2009).
AulBerdem erweisen sich hohe Analphabetenraten als zusatzliche
Herausforderung fur die Medienkompetenzférderung (Donoso/Wijnen
2012: 4-8). Martinez de Toda (vgl. 2010) betont jedoch, dass die
Integration  digitaler Medienerziehung in bereits existierende
(medien-)padagogische Programme das gréf3te Problem in dieser Region
darstellt, denn gerade in jenen lateinamerikanischen Landern, in denen
Medienerziehung in irgendeiner Form Berucksichtigung in der
Bildungspolitik findet, erweist es sich als besonders schwierig, Ressourcen
und geeignete Strategien fur die tatsachliche Umsetzung der aktuellen
medienpadagogischen Ziele zu finden (vgl. Hinostroza/Labbé 2011). Des
Weiteren wird die Forderung eines selbstbestimmten Umgangs mit
Informations- und Kommunikationstechnologien far breite
Bevolkerungsteile durch wenige, frei zugangliche Bildungsressourcen,
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mangelnde Inhalte auf Spanisch bzw. Portugiesisch sowie fehlenden
medienpadagogischen Kompetenzen von Lehrpersonen erschwert (vgl.
UNESCO 2011; Donoso/Wijnen 2012: 3).

Das Beispiel Lateinamerikas zeigt wie unterschiedlich sich
medienpadagogische Ansdtze einer bestimmten Region in Abhangigkeit
von verschiedensten sozialen, politischen und kulturellen Gegebenheiten
entwickeln  kénnen. Was in  unterschiedlichen  Kulturen als
medienpadagogische Herausforderungen betrachtet wird, kann daher
nur schwer zusammengefasst oder verallgemeinert werden. Dies sollte
beim Versuch, internationale Vergleiche anzustellen, besonders
berucksichtigt werden. So kann beispielsweise schon ein oberflachlicher
Umgang mit verschiedenen Begrifflichkeiten zu grof3en Verwirrungen
fuhren. Dies zeigt sich etwa in den Unterschieden zwischen Japan und
den USA, wo der Erziehung zu einem kritischen Medienumgang und vor
allem dem Begriff Kritik (,critical viewing', ,critical media literacy’) in der
Medienpadagogik seit langem eine besondere Bedeutung beigemessen
wird. Japan ist jedoch von einem anderen Gesellschaftssystem gepragt, in
dem nicht so sehr das Individuum sondern das Kollektiv im Mittelpunkt
steht und der Staat sehr genau vorgibt, wie man sich zu verhalten hat,
was der bzw. die Einzelne zu leisten hat und was in Schulen unterrichtet
wird. Der Begriff ,Kritik' oder  kritisch' ist in dieser Gesellschaft negativ
konnotiert und wird in der Regel als Kritikk am Staat und an der
japanischen Gesellschaft aufgefasst und auch in akademischen Kontexten
nach Mdglichkeit vermieden (vgl. Suzuki 1992: 167). Japanische
Medienpadagoginnen wurden daher eine Erziehung zur Kritikfahigkeit
bzw. einer ,critical media literacy’ eher ablehnen; die Férderung eines
kompetenten und reflektierten Medienumgangs wird jedoch auch in Japan
verfolgt (vgl. SUss/Lampert/Wijnen 2013: 214).

4. Aktuelle Entwicklungen

Gerade in Europa aber auch dartber hinaus zeigt sich ein zunehmendes
Interesse an einem internationalen Austausch. Dabei engagieren sich
einerseits nationale Einrichtungen wie das British Film Institute (BFI) und
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das franzdsische Centre de liaison de lenseignement et des médias
d’information (CLEMI), die beispielsweise 2004 gemeinsam die erste grof3
angelegte gesamteuropaische Tagung zum Thema Medienpadagogik
organisierten, oder die italienische Associazione Italiana per l'educazione ai
media e alla comunicazione (MED), die sich auch in Form von Summer
Schools um den internationalen Austausch mit Kolleginnen bemuht (vgl.
Wijnen 2008: 212-213). Andererseits wird der Austausch auch von
internationalen Einrichtungen gefdrdert. So wurden beispielsweise von
der UNESCO bereits mehrere internationale Media Education Summits
organisiert und auch in wissenschaftlichen Fachgesellschaften wie der
ICA, der IAMCR und der ECREA finden sich Arbeitsgruppen, die sich mit
dem Medienumgang Heranwachsender und damit verbundenen
medienpadagogischen Fragen widmen. Die, ursprunglich vom UK Film
Council und British Film Institute gegrindete, European Charter for Media
Literacy, soll ebenfalls der Vernetzung europdaischer Institutionen, die im
Bereich Medienpadagogik tatig sind, dienen (vgl. Suss/Lampert/Wijnen
2013: 215).

Die Europdische Union zeigt ebenso Interesse an der Auseinandersetzung
mit Medienpadagogik und der Férderung von Medienkompetenz. Auf
politischer Ebene bedient man sich dabei haufig des Begriffs Media
Literacy und lehnt sich implizit an funktionalistische Konzepte, wie sie vor
allem in den USA zu finden sind, an. Bei naherer Betrachtung geht es
dabei in erster Linie haufig nicht unbedingt darum, medienpadagogische
Ziele zu verfolgen, sondern um wirtschaftlich wettbewerbsfahig zu
bleiben (z. B. gegenuber den USA und anderen Grol3machten).

"Media literacy is a matter of inclusion and citizenship in today’s
information society. It is a fundamental skill not only for young people but
also for adults and elderly people, parents, teachers and
mediaprofessionals. Media literacy is today regarded as one of the key
pre-requisites for an active and full citizenship in order to prevent and
diminish risks of exclusion from community life.” (Ding 2011; offizielle
Definition der Europadischen Kommission)
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Der Fokus liegt vor allem darauf, Menschen zur aktiven Teilnahme an
politischen Prozessen zu animieren und aktuelle Moglichkeiten der
Informations- und Kommunikationstechnologien erfolgreich zu nutzen
(vgl. Suss/Lampert/Wijnen 2013: 215-216; Europaische Kommission
2007). In Laéndern, die auf eine lange Tradition padagogischer
Auseinandersetzungen mit Medien verweisen kdnnen, wie beispielsweise
in Deutschland oder GroBbritannien, finden sich daher auch immer
wieder Kritiker dieser eher einseitigen Sichtweise.

Es existieren unterschiedliche Initiativen, um die Medienkompetenz
europdischer Kinder und Jugendlicher zu férdern. Unter anderem wird
vom Europarat das Internet Literacy Handbook (Richardson et al. 2009), das
sich an Eltern und Lehrpersonen richtet, herausgegeben. Es soll
Erwachsene in der Vermittlung eines reflektierten und selbstbestimmten
Medienumgangs an Heranwachsende unterstutzen. Der Schwerpunkt
liegt dabei auf der Vermittlung von Fertigkeiten und Fahigkeiten zur
aktiven Partizipation an der Gesellschaft mittels Medien. Direkt an Kinder
wendet sich das Onlinespiel Through the Wild Web Woods
(www.wildwebwoods.org), das in 20 europaischen Sprachen verfugbar ist
und in dem Kinder neben den wichtigsten Regeln im Umgang mit dem
Internet auch verschiedene Einrichtungen der Europdischen Union
kennen lernen sollen. Des Weiteren wurde von der Europdischen
Commission das Insafe-Programm ins Leben gerufen, das nationale
Einrichtung in der Aufklarung von Eltern, Lehrpersonen sowie Kindern
und Jugendlichen mittels Workshops und diversen
Informationsmaterialien férdert.

Derzeit besteht ein grol3es Interesse an internationalen Vergleichen der
Medienpadagogik in unterschiedlichen Landern. Dies zeigt sich einerseits
an internationalen Sammelbanden, in denen Expertinnen aus
unterschiedlichen Landern ihre Perspektive auf Medienpadagogik oder
Medienkompetenzférderung beschreiben (z. B. Frau-Meigs/Torrent 2009)
und andererseits an vergleichenden Studien. Wahrend die Beitrage in den
Sammelbanden oft schwer vergleichbar sind, weil die unterschiedlichen
Autorinnen verschiedene Schwerpunkte oder Darstellungsweisen wahlen,
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wird bei den Studien eine zumindest partielle Vergleichbarkeit angestrebt.
Unter anderem wurde von der Europaischen Kommission (vgl. 2008) eine
Studie zur Erhebung nationaler Bestrebungen der
Medienkompetenzférderung und Entwicklung von Vorschlagen fur eine
europdische Strategie in diesem Bereich in Auftrag gegeben; der grofite
Schwerpunkt liegt dabei wiederum auf dem Bereich der citizenship’ als
aktive Bugerbeteiligung (Suss/Lampert/Wijnen 2013: 215). Die aktuelle
Studie der European Association of Viewers’ Interests (Celot 2011; Celot/
Tornero 2012) versuchte, ebenfalls im Auftrag der Europaischen
Kommission, unterschiedliche Medienkompetenzniveaus in europaischen
Landern zu untersuchen und zu vergleichen. Hier wurde der Begriff media
literacy etwas weiter gefasst und als Summe individueller Faktoren
(technische Fertigkeiten, kritischer Medienumgang, Fahigkeit des
Beziehungsmanagements  uber  Medien) und  Umweltfaktoren
(Medienerziehung, Medienpolitik, Verfugbarkeit von Medien sowie Rolle
der Medienindustrie und der Zivilgesellschaft) definiert. Dennoch zeigen
sich bei derartigen quantitativen Studien Probleme in der
Operationalisierung von Medienkompetenz und zumeist eine mangelnde
Flexibilitat hinsichtlich kultureller Besonderheiten. Dies liegt daran, dass
in der Regel vorab eine bestimmte Definition von Medienpadagogik oder
Medienkompetenz festgelegt wird und anschlieBend Hinweise darauf
bzw. unterschiedliche Auspragungen davon in einzelnen Landern gesucht
werden, anstatt umgekehrt zu untersuchen, in welchen unterschiedlichen
Kontexten verschiedene Ansdtze von Medienpadagogik und
Medienkompetenz entstehen und verfolgt werden (siehe dazu Wijnen
2008).

Eine grolBe Herausforderung internationaler Vergleiche ist auch ein zum
Teil oberflachlicher Umgang mit Begrifflichkeiten. Stillschweigend wird
davon ausgegangen, dass bestimmte Fachbegriffe von allen
gleichermal3en verstanden werden, was zu Missverstandnissen fuhren
kann (vgl. Wijnen 2008: 100-142). So ist beispielsweise auch der Begriff
Medienkompetenz nicht eins zu eins als Media Literacy Ubersetzbar.
Letzterer ist mehr auf einzelne Fertigkeiten ausgerichtet, entstand er doch
ursprunglich als Bezeichnung fur die Fertigkeit des Lesens und Schreibens

medienimpulse, Jg. 51, Nr. 3, 2013 18



Traltzsch-Wijnen Internationale Medienpadagogik

in Abgrenzung zum Begriff /iterate als belesen und gebildet zu sein (vgl.
Livingstone 2009: 183). Der Begriff Medienkompetenz geht jedoch auf
Chomsky und dessen linguistische Unterscheidung zwischen Kompetenz,
als potentielle Fahigkeit, sich sprachlich auszudricken, und Performanz,
als tatsachlicher Sprachgebrauch, zurtck (vgl. Baacke 1996: 5).
Medienkompetenz bezieht sich daher auf die grundlegende Fahigkeit,
Medien selbstbestimmt zu nutzen, wahrend Media Literacy starker auf
einzelne Fertigkeiten und den konkreten Umgang mit Medien
(Performanz) fokussiert ist. Ahnliche Ungenauigkeiten bzw. internationale
Differenzen finden sich in der Verwendung der Begriffe Media Education,
Media Pedagogy oder im selteneren Begriff Media Educology (vgl. Wijnen
2008: 100-142). Unterschiedliche Auffassungen von Fachbegriffen gehen
zum einen auf Ubersetzungsprobleme nationaler Besonderheiten in den
internationalen Sprachgebrauch und zum anderen auf kulturelle und
historische Unterschiede im Umgang mit Medien und Medienpadagogik
zuruck. Bislang wird bei internationalen Vergleichen jedoch selten auf
diese sprachlichen Feinheiten eingegangen, wodurch manche
Besonderheiten einzelner Lander zum Teil untergehen oder zu wenig
bertcksichtigt werden.

5. Zusammenfassung

Medienpadagogik ist ein sehr vielfaltiges und facettenreiches Forschungs-
aber auch Praxisfeld. Vor allem international zeigen sich zum Teil groRRe
Unterschiede, die auf verschiedene Einflussfaktoren zurtckzufuhren sind.
Aber auch zwischen Landern, bei denen, wie beispielsweise innerhalb der
Europdischen Union, auf den ersten Blick viele Gemeinsamkeiten
auffallen, zeigen sich bei naherer Betrachtung interessante nationale
Besonderheiten. Die groBte Herausforderung einer international
angelegten Medienpadagogik ist es, diese Besonderheiten nicht in
oberflachlichen Vergleichen untergehen zu lassen, sondern sich damit
auseinanderzusetzen und fUr eine internationale, gegenseitige
Befruchtung nutzbar zu machen. Aktuell sind positive Trends hinsichtlich
einer Internationalisierung der Medienpadagogik wahrnehmbar, die sich
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durch ein starker werdendes Interesse an einem internationalen
Austausch  Uber  spezielle Interessensgruppen in  einzelnen
Fachgesellschaften, die Prasenz medienpadagogischer Themen auf
internationalen Tagungen sowie international angelegte Sammelbande
und sogar einschlagige Studien zeigen. Englisch als moderne lingua
franca und damit verbundene gemeinsame Fachbegriffe wie Media
Literacy und Media Education lassen die internationale Kommunikation
einfach erscheinen. Dennoch sollte im Austausch mit internationalen
Kolleginnen Vorsicht vor Missverstandnissen, die entweder in
Ubersetzungsfehlern von der nationalen Sprache ins Englische bzw.
umgekehrt oder in kulturellen Differenzen begriindet sind, geboten sein.
Anstatt es bei oberflachlichen Vergleichen und der Suche nach
Gemeinsamkeiten zu belassen, erscheint es daher ratsam, die eingangs
beschriebenen Faktoren bzw. Rahmenbedingungen, welche die
Entwicklung von Medienpadagogik in einem bestimmten Land
beeinflussen konnen (Mediensystem, Medienangebot, historische
Entwicklungen, Bildungssystem, theoretische Ansdatze, kulturelle
Besonderheiten), bei der Auseinandersetzung mit anderen
medienpadagogischen Kulturen stets mitzudenken. Vergleichende
Studien, wie sie etwa von der Europaischen Kommission in Auftrag
gegeben werden, sind winschenswert, um den internationalen Dialog zu
bereichern. Bisher blieben diese Vergleiche allerdings auf einer eher
oberflachlichen, deskriptiven Ebene; weitere tiefergehende, qualitative
Studien waren daher hilfreich, um das gegenseitige Verstandnis zu
fordern.
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